
Varsågod!



SEE THINK DO CARE

Annonsering - så når 
du rätt nya kunder

SEO – därför är det 
inte ett projekt

Konverterings-
optimering – så ökar 
du försäljningen

Ge inte upp - smart 
retargeting.

• Retargeting
• Sökannonsering

• Sökmotoroptimering

• Nyhetsbrev
• Sociala medier

• Inbound marketing 
(whitepapers etc.)

• Sökannonsering

• Retargeting
• Nyhetsbrev

• Sociala medier
• Blogginlägg –

tutorials mm.

• Sociala medier 
• Video & 

bildannonsering

• Blogginlägg/artiklar

• Influencer Marketing



Rationellt vs. Emotionellt









Exempel i ett sökresultat



Exempel i ett sökresultat



Videoexempel



Varför är detta ett bra 
videoexempel?

• Logotypen kommer 
precis i början, tydligt 
att dom gör hamburgare 
och vad erbjudandet är.

• Filmen är bara 15 
sekunder lång, och man 
behöver inte ljud för att 
förstå det viktigaste.





Skapa film av bilder direkt i Facebook



Varför är detta en dålig annons?
• Jag har aldrig tidigare visat 

intresse för avsändaren och det 
första de skickar mig är en film som 
är nästan 7 minuter lång!

• Filmen är inte textad.
• Filmen fångar inte mitt intresse 

tidigt
• Copyn klipps av ofördelaktigt och 

förklarar/övertygar mig inte om 
varför jag skall titta på filmen.



Ytterligare ett dåligt exempel där 
det krävs att jag som mottagare 
tittar på hela filmen som förklarar 
företagets tjänst. I SEE-fasen är 
jag inte redo att sätta mig in så 
pass omfattande.

Våga istället lyfta fram en eller ett 
par USP:ar i en mycket kortare film 
till varför jag skulle vilja läsa mer 
om tjänsten – för att göra mig 
nyfiken!



Varför bra annons?
• Fångar mitt intresse tidigt.
• Filmen är lagom lång.
• Copyn är kort och tilltalar mig i 

SEE-fasen.
• Annonsen ”kräver” inte mycket 

av mottagaren, det är enkelt 
att ta till sig av budskapet.



Vad är bra?
• Filmen är kort.
• Filmen visar produkten på ett 

övergripande sätt, inga detaljer.
• Musiken i filmen gör mig ”hooked”.
• Copyn är lagom kort och ”begär” 

ingen action från mig.

Vad kan göras bättre?
• Texten i filmen blir liten i 

mobiltelefonen.



Vad är bra?
• Filmen är textad.
• Filmen är lagom lång.
• Personen i filmen rör sig mot 

kameran vilket ger liv i filmen.

Vad kan göras bättre?
• Textningen blir väldigt liten och 

svårläst i mobilen. 



Vad är bra?
• Filmen skapar intresse och väcker 

nyfikenhet med en gång!
• Kort text och tydlig CTA.
Detta är också ett bra exempel på att 
det inte krävs stora budgetar och höga 
produktionskostnader – med en vanlig 
mobiltelefon och kreativitet kan man 
komma långt!



Varför är detta en bra videoannons?
• Filmen är kort och kommer snabbt 

till sak – man förstår vad det är för 
produkt de marknadsför.

• Filmen är formatanpassad till 
Instagram-story och tar upp hela 
skärmen.



Varför är detta en mindre bra 
Storyannons?
• Formatet på bilden är inte anpassat 

till Story.
• Man tror att det skall spelas en film 

men det händer ingenting – vart är 
de 10 anledningarna?

• En kund som aldrig har sett ditt 
varumärke tidigare är troligen inte 
intresserad av 10 anledningar att 
skaffa produkten – budskapet 
borde vara mer kundfokuserat.



Ett annat exempel
från Youtube



Varför är detta ett dåligt 
exempel?

• Ett varumärke jag aldrig 
tidigare sett vill att jag skall 
”HANDLA NU”. 

• Dessutom tjatas samma 
budskap på alla bilderna i 
karusellen.

• Produkterna är väldigt lika och 
syns dåligt mot den mörka 
bakgrunden. 

• Texten i bilderna är väldigt 
liten och i stort sätt omöjligt 
för mig att läsa på mobilen.



Fler exempel på när man inte anpassat
formatet på annonsen till Story

I sista exemplet, från Tv4, får inte ens 
budskapet i copyn plats.





Helskärm och rätt format ger 
mycket bättre upplevelse!





Mängder med dåliga SEE-
bildannonser på LinkedIn







Den gemensamma faktorn –
för mycket text!



Finns det inga bra? Jodå!



Två exempel



…på där man byggt en målgrupp på de som sett filmen

och riktar nästa annons med ett mer köpfokuserat budskap

mot dem som interagerat med den första annonsen.

Bra exempel



1. 2.

Först film – sedan bildannons



1. 2.

Först film – sedan karusell



Exempel på ett par 
A/B-tester







Konverteringsoptimering



Mindre bra exempel om man som mobilbesökare ska logga in.

Mobiloptimering



Bättre exempel och troligen en betydligt markant skillnad i antalet inloggningar från mobil

Mobiloptimering



Hastighet



Exempel på retargeting



Vad är bra?
• Annonsen riktar sig till mig som 

besökt deras webbplats.
• Enkelt att förstå vad mottagaren skall 

göra – produkten i fokus och tydlig 
CTA.

Vad kan göras bättre?
• I annonsens uppsättning har man inte 

exkluderat befintliga kunder – vilket 
gör att annonsen både är bortkastade 
pengar och skapar irritation hos 
kunden.



Vad är bra?
• Annonsen riktas mot mig som 

köpte en julkalender förra året 
och i lagom lång tid innan årets 
december.

• Tydlig CTA



För mer tips och inspiration – följ oss på sociala medier!

Tack för i onsdags!
Vi hjälper dig med allt inom digital marknadsföring

– tillsammans blir vi bättre.

Thomas Van Loo
COO

Thomas.van.loo@bebetteronline.se

Cecilia Lyche Simonsson
CMO

Cecilia.lyche@bebetteronline.com


